REGULAMIN KONKURSU NA PROJEKT GRAFICZNY ETYKIETY
NA PRODUKTY FIRMY TRIPLEX

I.  Postanowienia ogdlne

I.1. Organizatorami konkursu na etykiete na produkty firmy Triplex sg : 1. P.W. TRIPLEX, pl.
Strzegomski 2, 53-681 Wroctaw zwany dalej Organizator; 2. TOP10, ul. Gtéwna 40, 83-021
Przejazdowo

I.2. Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej
I.3. Konkurs rozpoczyna sie 1 czerwca 2009r i trwac bedzie do 31 lipca 2009

I.4. Celem konkursu jest wytonienie pomystéw — projektéw graficznych, ktére zostang
wykorzystane na etykietach produktéw pirotechnicznych firmy Triplex lub w innych jej
dziataniach marketingowych, zwanych dalej ,Projektem”.

II. Uczestnicy konkursu
I1.1.Uczestnikiem konkursu (,,Uczestnik”) moze by¢
a. Kazda osoba fizyczna, ktéra w dniu rozpoczecia konkursu ukoriczyta 18 lat,

b. Zespdt oséb, dokonujacy zgtoszenia jako jeden uczestnik. W takim wypadku osoby te
traktowane bedg jako wspottwadrcy Projektu

[1.2.Z uczestnictwa w konkursie wytgczeni s3:
a. Pracownicy organizatordow, a takze cztonkowie ich najblizszych rodzin

b. Osoby, ktére braty udziat w przygotowaniach konkursu, a takze cztonkowie ich
najblizszych rodzin

c. Osoby catkowicie ubezwtasnowolnione

II.3. Za cztonkdéw najblizszej rodziny uznaje sie wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkow i
osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia.

lll. Zasady uczestnictwa w konkursie

.1. Zadaniem uczestnikow jest wykonanie projektu graficznego, ktory wykorzystany
bedzie jako etykieta na produktach pirotechnicznych firmy Triplex lub w innych dziataniach
marketingowych tej firmy.

.2. Uczestnik konkursu przysyta projekt trzech etykiet, ktére stanowié¢ bedg serie
produktow.



.3.

.4.

Uczestnik konkursu moze nadesta¢ dowolng ilo$é projektéw konkursowych

Tematyka projektu nie moze by¢ sprzeczna z przepisami prawa ani dobrym

obyczajem, ani naruszac¢ praw lub débr osobistych oséb trzecich.

l.5.

.6.

Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo do nie odsytania zgtoszonych prac.

Warunkiem przyjecia zgtoszenia Projektu jest jego doreczenie najpdzniej do dnia 31

lipca 2009r na adres:

P.W. TRIPLEX

MIENICE 29

55-114 WISZNIA MAtA

z dopiskiem ,,PROJEKT-ETYKIETA”

w nastepujacej formie:

a.

.7.

Prace powinny by¢ przystane na ptycie CD w formatach graficznych jednego z
nastepujgcych programow : Adobe llustrator, CorelDraw, AdobePhotoshop.

Projekty nalezy dostarczy¢ w wersji otwartej (wersje bitmapowe powinny zawierac
zachowany uktad warstw i styli) oraz dotagczone fonty uzywane w sktadzie. Rozdzielczosé
wersji bitmapowych - 300 DPI, konwersja CMYK.

Dodatkowe materiaty graficzne w formie papierowej- wydruk projektu w formacie nie
wiekszym niz A4

Prawidtowo wypetniona karta zgtoszeniowa stanowigca zatacznik numer 1 do niniejszego
regulaminu

Kserokopia dowodu osobistego lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamosc
autora/ autorow

Prawidtowo podpisane oswiadczenie o przeniesieniu autorskich praw majatkowych oraz
wyrazeniu zgody na przetwarzanie i publikowanie danych osobowych dla celéow
Konkursu, zgodnie z ustawg o ochronie danych osobowych, stanowigce zatacznik numer
1 do niniejszego regulaminu

Kazdy projekt na zatgczonej ptycie CD oraz w formie papierowej powinien zostac
podpisany , dla tatwiejszej identyfikacji projektu i autora.

Projekty anonimowe nie beda uwzgledniane w konkursie. Organizator zastrzega

sobie prawo do nie uwzglednienia w konkursie projektéw niekompletnych, nie

odpowiadajgcych wymogom okreslonym w niniejszym regulaminie oraz w oswiadczeniu

stanowigcym Zatacznik numer 1 do regulaminu.



[1.8. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zgtoszenia projektéw, ktére nie dotarty
do niego lub dotarty z opdznieniem, na skutek przyczyn niezaleznych od Organizatora, a takze
za opodznienia ze strony firm, ktore realizowaty wysytke projektu.

[1.9. Uczestnik zgtaszajacy projekt oswiadcza, ze przystugujg mu autorskie prawa osobiste i
majatkowe do projektu oraz , ze projekt nie narusza i nie zagraza prawom o0so6b trzecich, w
szczegblnosci nie narusza i nie naraza praw osobistych i majgtkowych oséb trzecich. W
przypadku wystgpienia przez osobe trzecig z roszczeniem z tytutu naruszenia jej praw,
uczestnik wszelkie wynikte z tego konsekwencje przyjmuje na siebie, zwalniajac z
odpowiedzialnosSci prawnej organizatora; w szczegélnosci zobowigzuje sie do wynagrodzenia
Organizatorowi wszelkich szkéd oraz wszelkich poniesionych kosztéw, w tym kosztow
poniesionych w zwigzku z roszczeniami osdéb trzecich, a w przypadku wszczecia
postepowania sagdowego do wziecia w nim udziatu.

[11.10. Zgtoszenie do projektu jest réwnoznaczne ze zobowigzaniem sie uczestnika
zgtaszajgcego projekt do przeniesienie na Organizatora autorskich praw majatkowych do
projektu na zasadach okreslonych w oswiadczeniu dotgczonym do projektu- zgodnie z
Zatacznikiem nrl do regulaminu, z chwilg otrzymania nagrody.

l.11. Przejscie autorskich praw majatkowych do nagrodzonych projektéw na Organizatora
nastepuje w chwili odebrania nagrody przez Uczestnika.

1.12. Organizator uprawniony jest do dokonywania wszelkich modyfikacji, zmian , ulepszen
do nagrodzonych prac, do ktorych przystuguja mu autorskie prawa majatkowe, wedtug
potrzeb i uznania Organizatora. Dokonywanie zmian, ulepszen, modyfikacji nie wymaga
dodatkowej zgody nagrodzonych uczestnikow.

[.13. Nadestanie projektu na Konkurs jest jednoznaczne z wyrazeniem zgody na warunki
niniejszego regulaminu.

IV. ZASADY PRZYZNAWANIA NAGROD

4.1. Nad prawidtowoscig przebiegu Konkursu czuwaé bedzie szescioosobowe Jury, wybrane przez

Organizatora.

4.2. Przy wyborze najlepszych projektéw Jury kierowac sie bedzie nastepujacymi kryteriami:

a. oryginalnosé i kreatywnos¢ projektu

b.

przydatnos¢ projektu przy zastosowaniu go jako element graficzny na produktach

pirotechnicznych (funkcja sprzedazowa etykiety).

c. inwencja twdrcza

4.3. Kazdy uczestnik moze otrzymac tylko jedna nagrode.



4.4. Werdykt Jury jest nieodwotalny i niepodwazalny.

4.5. Nagrodami w konkursie sg talony na zakup wyrobéw pirotechnicznych firmy Triplex:
a. nagroda | gtéwna- talon w wysokosci 2000zt

b. nagroda II- talon w wysokosci 700zt

c. nagroda lll- talon w wysokosci 500zt

d. wyrdznienie —talon w wysokosci 100zt

4.6. Organizator dopuszcza zwiekszenie puli nagréd

4.7. Laureaci konkursu otrzymaja talony listem poleconym; wysytka nastgpi w ciggu 10 dni roboczych
liczac od dnia ogtoszenia wynikow.

4.8. Realizacja talonéw odbywac sie bedzie w sklepie internetowym WWW.marketfajerwerki.pl w

ciggu 30 dni od ich otrzymania.

4.9. Nie zrealizowanie talonu w ustalonym w Regulaminie terminie oznacza wygasniecie prawa do
nagrody i powoduje wygasniecie wszelkich roszczen z tego tytutu wobec Organizatora.

4.10. Zwyciezcom nagrod w konkursie nie przystuguje prawo zamiany wygranych na inne nagrody.
4.11. Zwyciezcy konkursu nie mogg przenies¢ prawa do otrzymania nagrody na osoby trzecie.
4.12. Ogtoszenie laureatéw konkursu odbedzie sie 1 wrzesnia 2009r

4.13. Lista laureatow zamieszczona zostanie na WWW.triplex.pl oraz WWW.fajerwerkimarket.pl;

4.14. Nagrody w konkursie bedg wydane zwyciezcom zgodnie z obowigzujgcymi przepisami ustawy o
o podatku dochodowym od o0séb fizycznych.

V. POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

V.1.Reklamacje co do przebiegu konkursu mogg by¢ zgtaszane pisemnie na adres P.W. Triplex,
Mienice 29, 55-114 Wisznia Mata z dopiskiem "REKLAMACJA KONKURSU". O zachowaniu
terminu sktadania reklamacji decyduje data dotarcia reklamacji na powyzszy adres.

V.2. Pisemna reklamacja powinna zawieraé¢ imie, nazwisko, doktadny adres uczestnika jak
rowniez doktadny opis i wskazanie przyczyny reklamacji.

V.3.Reklamacje rozpatrywane sg przez dwéch cztonkéw jury, w tym przewodniczacego sktadu
jurorskiego, w terminie 14 dni od dnia otrzymania reklamacji przez Organizatora.

V.4.Decyzja Organizatora w przedmiocie reklamacji jest ostateczna i wigzgca. Uczestnik o decyzji
Organizatora zostanie powiadomiony listem poleconym wystanym na adres wskazany w
reklamacji, w terminie 7 dni roboczych od daty rozpatrzenia reklamacji.


http://WWW.fajerwerkimarket.pl/
http://WWW.triplex.pl/
http://WWW.marketfajerwerki.pl/

VI. Postanowienia koncowe

VI.1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za problemy techniczne majgce wptyw na
komunikacje miedzy organizatorem a uczestnikami konkursu, badz w jakikolwiek inny sposéb
wptywajgce na wyniki konkursu.

VI.2. Uczestnicy ponoszg petng odpowiedzialnos¢ za zgodno$¢ z prawdg danych
przestanych do organizatora konkursu.

VI.3. Dane Uczestnikow Konkursu bedg przetwarzane zgodnie z postanowieniami ustawy
o ochronie danych osobowych i zostang uzyte tylko na potrzeby konkursu.

Vli.4. Organizator zastrzega sobie prawo do wykorzystywania wybranych fragmentéw
nagrodzonych prac oraz ich dalszej dekompilacji i modyfikowania lub innego dowolnego
zestawiana.

Zwyciezcom nie przystuguje odrebne wynagrodzenie z tego tytutu.

VI.5. Wszelkie spory wynikte z tytutu wykonania zobowigzan zwigzanych z niniejszym
Konkursem bedga rozstrzygane przez Sad wtasciwy wedtug siedziby Organizatora.

VI.6. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany regulaminu.

VI.7. Organizator zastrzega sobie prawo do innego podziatu nagréd niz jest on
przewidziany w art. 4.5

VI.8. 8 Zasady przeprowadzania Konkursu okresla wytgcznie niniejszy Regulamin. Wszelkie
materiaty promocyjno-reklamowe maja charakter wytgcznie informacyjny

VI.9. W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie bedg miaty
przepisy kodeksu cywilnego, ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych oraz inne
powszechnie obowigzujgce przepisy prawa

VI.10. Konkurs nie jest gra losowaq, loterig fantowa, zaktadem wzajemnym ani loterig
promocyjng, ktérych wynik zalezy od przypadku w rozumieniu art2. Ustawy z dnia 29 lipca
1992 o grach i zaktadach wzajemnych (Dz.U. 2004, nr4, poz.27)

VI.11. Niniejszy Regulamin dostepny jest na stronie internetowej www.marketfajerwerki.pl

oraz www.triplex.pl , a takze w siedzibach organizatoréw.


http://www.triplex.pl/
http://www.marketfajerwerki.pl/

